
日本アイ・ビー・エム

日経電子版広告賞 イノベーティブ賞

掲載期間 '15.12/30 ～ '16.8/31
 企画 日本アイ・ビー・エム、オグルヴィ・アンド・メイザー・ジャパン、日本経済新聞社デジタルビジネス局
 制作 日本経済新聞社デジタルビジネス局
 CD 青山　明 （日経 BP コンサルティング）
 AD 池田みゆき （日経 BP コンサルティング）
 D 池田みゆき
 C 菊池原博、高橋秀典 （ティー・ユニット）

日本アイ・ビー・エム

フォーカス・ポイント
シリーズではなく、訴求テーマごとに特集サイトを展開した日本アイ・ビー・エムのタイアップ。実は「NIKKEI ID BRAND 
CONNECT」（日経 DMP）を実装することでデータ上では緊密な連携が図られている。異なるデザインは多様かつ多面的な電子版ユー
ザーとの接触機会の増大を企図したもの。潜在顧客層を有望な見込み顧客に育てる、いわゆる「ナーチャリング」――最新のデジタル
テクノロジーを実装した広告タイアップを通じてその実現を図った意欲的な取り組みが、審査委員の高い支持を集めた。
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